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Borracce personalizzate in acciaio inox su larga scala: come i team HR e dei regali
aziendali azzeccano oghi home

Details

Risposta rapida: Per gestire borracce personalizzate in acciaio inox su larga scala, blocca un unico
modello di incisione, crea un solo file dati con una riga per ogni borraccia, scegli un metodo di
decorazione in grado di leggere dati variabili (incisione laser o stampa UV digitale, non serigrafia),
approva una prova renderizzata di ogni riga piu un primo pezzo fisico, riconcilia i conteggi delle unita
in fase di incisione e di confezionamento, e confeziona ogni borraccia in base a un ID destinatario.
Rispetto a un unico logo condiviso, aspettati piu prove, pil movimentazione e piu smistamento, e
inizia a raccogliere i nomi in anticipo, perché dati puliti di solito richiedono piu tempo da raccogliere di
quanto ne richieda I'incisione.

Perché gli ordini di borracce personalizzate per nome vanno
storti?

Un ordine con logo condiviso ha un solo momento di approvazione: il logo € giusto o e sbagliato. Un
ordine per destinatario ha tanti momenti di approvazione quanti sono i nomi. Trecento dipendenti
significano trecento occasioni separate per sbagliare un cognome, togliere un accento, scambiare due
persone con lo stesso nome o mettere la borraccia giusta nella scatola sbagliata. La maggior parte dei
fallimenti nei regali aziendali che vediamo non sono errori di decorazione. Sono errori nei dati che
vengono incisi in modo permanente nell'acciaio.

Le poste in gioco sono piu alte che con una penna promozionale, perché le persone conservano le
borracce. Nello Studio ASI sulle impressioni pubblicitarie ASI 2026", piu del 87 % degli intervistati ha


https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/

dichiarato che conserverebbe un articolo da bere con marchio perché e utile, piu di tre quarti lo usa
almeno una volta a settimana e lo conserva per almeno un anno, e ASI stima circa 1,300 impressioni
di marca nell'arco della vita per articolo. Un nome sbagliato su una borraccia che qualcuno porta con
sé a ogni riunione non € un errore minore: € un promemoria quotidiano che le risorse umane non
hanno controllato.

| tempi peggiorano le cose. Un organizzatore di eventi ha raccontato pubblicamente di aver ordinato
80 borracce personalizzate piu di 2 mesi prima di un evento, sentendosi ripetere che la produzione
era quasi completa, e di aver ricevuto il primo video campione circa 3 settimane prima della data, con
la personalizzazione sbagliata. Con gli ordini personalizzati, una scoperta tardiva non puo essere
risolta ristampando una sola lastra: ogni unita interessata deve essere incisa di nuovo o sostituita. La
soluzione & un flusso di lavoro che individua gli errori nel foglio di calcolo, non alla banchina di
spedizione.

In questa guida

Cosa sono le borracce personalizzate in acciaio inox?

Come esegquire la personalizzazione per destinatario, passo dopo passo

Quali metodi di decorazione gestiscono i dati variabili?

La personalizzazione modifica gli obblighi di contatto alimentare e di sicurezza?
Personalizzazione per nome vs. logo condiviso: impatto su costi e tempi di consegna
FAQ

Punti chiave
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Cosa sono le borracce personalizzate in acciaio inox e in
cosa differiscono dalle borracce con logo?

Nei regali aziendali, «personalizzato» significa che ogni unita riporta informazioni specifiche per un
singolo destinatario: nome e cognome, iniziali, qualifica, team, data di inizio o un traguardo. Dal punto
di vista tecnico si tratta di decorazione a dati variabili. || disegno € un modello fisso (posizione del
logo, carattere, impaginazione) con uno o piu campi unione che il software di decorazione compila da
un file di dati, una riga alla volta. Una borraccia con logo, al contrario, & identica in tutto il lotto, quindi
ogni unita puo essere decorata dallo stesso file senza verificare quale unita sia quale.

Quella singola differenza cambia I'intero lavoro. Ogni borraccia ora ha un'identita che deve
sopravvivere a incisione, ispezione, confezionamento e consegna. La tazza di base in sé, con la sua
qualita di acciaio, il coperchio, le prestazioni del vuoto e I'ispezione, € la stessa che tu aggiunga nomi
0 meno; quella parte e trattata nella nostra guida su come specificare borracce personalizzate in
acciaio inox. Questo articolo si concentra solo su cid che la personalizzazione aggiunge.

La domanda si sta muovendo in questa direzione. Gli espositori presenti all' ASI Show Chicago 2026
hanno riferito che la personalizzazione e la funzionalita contano ormai piu delle sole dimensioni, e la
ricerca di ASI ha rilevato che il 41 % degli utenti finali indica le borracce come l'articolo promozionale
che sarebbero piu entusiasti di ricevere. Lo stesso flusso di lavoro di personalizzazione vale per altri
articoli da bere personalizzati, come tazze da viaggio e borracce, quindi il processo sui dati che
costruisci una volta puo essere riutilizzato per piu linee di prodotto.


https://it.zigpac.com/personalized-gifts/custom-stainless-steel-vacuum-tumblers.html
https://it.zigpac.com/personalized-gifts/custom-stainless-steel-vacuum-tumblers.html
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-trends-from-the-show-floor/

Come eseguire la personalizzazione per destinatario, passo
dopo passo?

-
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Passaggio 1: blocca il modello prima di raccogliere un solo nome

Decidi prima I'impaginazione: quale lato riporta il logo, quale lato riporta il nome, quante righe di
testo sono consentite, il carattere e la regola di maiuscole e minuscole (come digitato, tutto
maiuscolo o maiuscole iniziali). Poi chiedi al fornitore di generare il modello con il nome reale piu
lungo che trovi nel tuo sistema HR, idealmente uno con un cognome composto da trattino o un
carattere accentato. Quel test stabilisce il numero massimo di caratteri per riga. Pubblicare il limite
prima della raccolta previene il problema tardivo piu comune: un nome che sta nello spazio solo se il
carattere si rimpicciolisce e che poi risulta incoerente accanto a tutti gli altri.

Passaggio 2: crea un unico file dati con I'elenco dei nomi, una riga per
borraccia

Usa una riga per ogni borraccia fisica, non per persona. Se un responsabile riceve due borracce, sono
due righe con due ID. Mantieni il file ai soli campi di cui il decoratore ha effettivamente bisogno e
conserva gli indirizzi di casa in un file separato per I'evasione, condiviso solo con chi spedisce.

Colonna Scopo Errore comune che previene

Chiave univoca stampata
Due persone con lo stesso nome che

ID unita sull'etichetta interna della scatolae . . ,
. . ricevono la borraccia dell'altra
usata a ogni punto di controllo
Riga 1 (esattamente Nome nella grafia, spaziatura e Nome legale inciso quando la persona
come incisa) maiuscole e minuscole definitive usa un nome preferito

Qualifiche obsolete dopo una

Riga 2 (facoltativa) Ruolo, team, iniziali o traguardo : . )
riorganizzazione



Colonna Scopo Errore comune che previene

Codice modello / Quale colore di borraccia e quale Nome inciso sul colore sbagliato o sul
finitura impaginazione lato sbagliato
Gruppo di Ufficio, kit di reparto o lotto a Borraccia giusta inviata alla sede
destinazione spedizione diretta sbagliata

Lotto principale vs. lotto di Nuove assunzioni che mancano

Ondata di consegna integrazione per le aggiunte tardive silenziosamente dall'ordine

Salva il file come UTF-8 CSV oppure XLSX. Il software per fogli di calcolo causa danni silenziosi:
elimina gli zeri iniziali dai codici dipendente, converte in date le voci che sembrano date, trasforma gli
apostrofi dritti in apostrofi tipografici (O'Brien diventa un carattere diverso) e lascia spazi finali o non
separabili che spostano il testo centrato. Formatta le colonne di ID e nome come testo prima di
incollare qualsiasi dato.

Passaggio 3: convalida i dati prima che arrivino al decoratore

Raccogli i nomi dalle persone che li conoscono. Un modulo breve in cui ogni destinatario conferma il
proprio nome preferito e piu affidabile dell'esportazione dal sistema HR, che spesso contiene nomi
legali e qualifiche obsolete. Poi esegui questi controlli:

¢ |l numero di righe & uguale al numero di borracce ordinate, per colore e per modello.

e Nessun ID unita duplicato; i nomi duplicati vengono segnalati e confermati come persone
effettivamente diverse.

e Nessun campo obbligatorio vuoto e nessuna riga che superi il limite di caratteri stabilito nel

Passaggio 1.

* | caratteri speciali (¢, A, @, B, script non latini) sono confermati come supportati dal carattere
scelto.

e Una seconda persona, idealmente un team lead che conosca i destinatari, approva |'elenco
finale.

Dopo I'approvazione, imposta un blocco dei dati. Le modifiche successive al blocco vanno in
un'ondata di integrazione anziché nel lotto principale. Questa sola regola tutela i tempi piu di qualsiasi
supplemento per la consegna urgente.

Passaggio 4: approva una prova di ogni riga, poi un primo pezzo fisico

Una prova di impaginazione mostra un solo nome di esempio. Una prova dei dati mostra ogni nome
nel modello effettivo, impaginato come foglio di contatto con gli ID unita. Richiedile entrambe e
verifica la prova dei dati rispetto all'elenco di origine, non a memoria. Poi approva un piccolo primo
pezzo fisico: il nome piu lungo, il nome piu corto, uno con caratteri speciali, su ciascun colore di
borraccia dell'ordine. Il contrasto dell'incisione laser varia in base al colore del rivestimento, quindi un
nome che si legge bene su una borraccia scura puo apparire sbiadito su una chiara. Approvare questi
pezzi sull'acciaio, non sullo schermo, colma il divario tra anteprima e prodotto che genera molte delle
lamentele sulla personalizzazione.

Passaggio 5: produci con scansione e verifica, e riconcilia i conteggi

Sul lato produzione, lo schema affidabile e etichettare ogni pezzo grezzo con il suo ID unita prima
della decorazione, far si che I'operatore scansioni o selezioni quell'lD affinché il software recuperi la
riga corrispondente, e ispezionare ogni unita finita rispetto alla sua riga. Chiedi al fornitore di riportare
tre conteggi che devono coincidere: unita decorate, unita superate all'ispezione e unita confezionate.



Ogni unita scartata viene registrata per ID e rielaborata singolarmente, motivo per cui mantenere una
piccola scorta di pezzi grezzi di riserva in ogni colore conta di piu per gli ordini personalizzati che per
quelli con logo.

Passaggio 6: confeziona e distribuisci per destinatario
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Confeziona ogni borraccia nella propria scatola con I'ID unita e il nome del destinatario all'esterno,
cosi nessuno deve aprire una scatola per trovare il regalo giusto. Raggruppa le scatole per gruppo di
destinazione e includi una distinta di imballaggio per cartone generata dallo stesso file di dati. Peri
team distribuiti, la spedizione diretta ai destinatari evita un secondo passaggio di movimentazione in
ufficio, ma richiede la condivisione degli indirizzi; tieni quel file separato, limitato all'evasione, ed
eliminalo dopo la consegna. Per i programmi di onboarding, un processo permanente di integrazione
(nuovi nomi raccolti mensilmente, incisi in piccole ondate) evita che le nuove assunzioni ricevano una
tazza generica accanto ai colleghi che hanno ricevuto quelle personalizzate.

Quali metodi di decorazione gestiscono i dati variabili?



Non tutti i metodi possono cambiare il contenuto da 1 unita a quella successiva. La domanda decisiva
e se il processo richiede uno strumento fisico per ogni disegno (un telaio o una lastra) oppure legge
un file digitale per ogni unita.

Nomi variabili per

Metodo P Aspetto del risultato Attenzione
ogni unita?
N Rimuove il rivestimento < . .
Si, legge Non puo riprodurre i colori del
- : - per mettere a nudo L L
Incisione laser direttamente il file - . T marchio; il contrasto e piu debole
. I'acciaio; permanente, . , L . o
dei dati : su rivestimenti bianchi e chiari
tono unico
Stampa UV s Colori pieni, puo L |n_c_h|osltro re.sta n superﬁue: .
. Si . . . verifica I'adesione e le indicazioni
digitale includere nomi colorati

per il lavaggio in lavastoviglie

Richiede un rivestimento
Si, con trasferimenti Avvolgimenti a colori predisposto per la sublimazione;
per ogni unita pieni aggiunge una fase di stampa e
abbinamento
Richiede un telaio per disegno;
Serigrafia Non praticabile Tinte piatte piene adatta al logo condiviso, non ai
nomi

Sublimazione

Piccoli segni in tinta
piatta

Stampa a

Richiede una lastra per disegno
tampone

Non praticabile

Una combinazione molto diffusa € quella ibrida: il logo condiviso va su 1 lato, usando il metodo a lotti
piu adatto al colore del marchio, mentre il nome va sull'altro lato tramite incisione laser. Il logo resta
coerente su tutto il lotto, mentre solo 1 lato porta dati variabili, il che mantiene le prove concentrate
sui nomi. Se I'adesione del rivestimento € un problema per i disegni stampati, chiedi al fornitore quale
test di adesione esegue (il test con nastro a graffiatura incrociata secondo ASTM D3359 & un
riferimento comune) e quale risultato accetta.



La personalizzazione modifica gli obblighi relativi al
contatto alimentare e alla sicurezza?

Incisione e stampa avvengono sull'esterno, lontano dalla superficie di bevuta, quindi la
personalizzazione non cambia cio che I'interno deve rispettare. Aggiunge pero materiali, inchiostri e
rivestimenti, e offre uno strumento che gli ordini con logo non hanno: la tracciabilita a livello di
destinatario.

Negli Stati Uniti, i materiali a contatto con gli alimenti devono avere una purezza adatta all'uso
previsto ai sensi di 21 CFR 174.5"", mentre coperchi, guarnizioni e cannucce in plastica rientrano nelle
disposizioni sui polimeri di 21 CFR Parte 177", Non esiste un unico «certificato FDA» per una
borraccia finita, e la FDA afferma nella sua pagina sul piombo nelle stoviglie™ che nessuna normativa
autorizza il piombo come componente delle superfici a contatto con gli alimenti.

Se le borracce vengono spedite a dipendenti in California, rivestimenti e inchiostri sono rilevanti ai
sensi della Proposition 65. L'OEHHA elenca il piombo™ con una soglia di sicurezza per la tossicita
riproduttiva (MADL) di 0,5 ug al giorno e un NSRL per il cancro orale di 15 ug al giorno, codificata in
27 CCR §25805". Chiedi rapporti di prova che coprano i materiali di decorazione, non solo I'acciaio.

Anche i materiali per la sigillatura sottovuoto hanno attirato I'attenzione del pubblico. Ad aprile 2026
a un giudice federale ha respinto le richieste dei consumatori relative a un pallino di piombo sigillato
sotto lo strato sottovuoto di un noto marchio, affermando che i ricorrenti non avevano dimostrato un
«rischio specifico e plausibile di danno», come ha riferito Reuters'®. | dipendenti continuano a
chiederlo, quindi ottieni per iscritto il metodo di sigillatura prima di fare regali.

La tracciabilita & dove il file dei dati dimostra il suo valore. Nel 2024, ASI ha riferito™ che 43 persone
si sono ammalate dopo un'iniziativa promozionale di distribuzione di borracce di circa 33,000 unita
con sospetti residui chimici nell'intercapedine isolante. Le consegne anonime sono difficili da
tracciare. Se il tuo file collega ogni ID unita a un lotto di produzione e a un destinatario, puoi avvisare
esattamente le persone interessate da un lotto problematico invece di richiamare tutto.

Personalizzazione per nome vs. logo condiviso: cosa cambia
in costi e tempi di consegna?


https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevails-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-by-contaminated-tumblers/

La personalizzazione raramente cambia il prezzo della tazza in sé. Cambia il lavoro attorno a ogni
tazza. La tabella mostra dove si concentra lo sforzo aggiuntivo, cosi puoi pianificarlo.

Fattore

Input grafico

Prove

Metodi di
decorazione

Gestione della
produzione

Imballaggio
Costo dell'errore

Rischio principale
per i tempi

Logo condiviso

Un file vettoriale

Una prova

Qualsiasi, serigrafia
inclusa

Lotto continuo

Cartoni sfusi

Ristampa dell'intero
lotto se il logo &
sbagliato

Approvazione della
grafica

Nomi per destinatario Ibrido (logo + nome)

File del logo, modello e

Modello piu file dei dati file dei dati

Prova di impaginazione, prova

dei dati per ogni riga, primo Prova del logo una volta;

prove dei nomi per riga

pezzo fisico

Laser, UV digitale, Metodo a lotti per il logo;
sublimazione laser o UV per i nomi
Verifica unita per unita rispetto Lato a lotti piu lato unita
ai dati per unita

Scatole individuali, ordinate per Scatole individuali,
destinatario e sede ordinate

Rielaborazione dei singoli

. ; . . Perlo piu rielaborazioni
pezzi; servono pezzi grezzi di

: individuali
riserva
(Fj{:;colta dei nomi e pulizia dei Raccolta dei nom

Ne derivano due conclusioni pratiche. Primo, il rischio maggiore per i tempi di solito si trova all'interno
della tua organizzazione: rincorrere i nomi preferiti e confermare le qualifiche tra i vari reparti. Inizia
la raccolta il giorno in cui il budget viene approvato, non dopo la scelta del fornitore. Secondo, i fattori
di costo sono la gestione, il lavoro di approntamento delle prove, il confezionamento individuale e la
scorta di pezzi grezzi di riserva, quindi il divario rispetto a un logo condiviso dipende dalla dimensione
dell'ordine, dal numero di colori e da quante destinazioni di consegna hai. Invia al fornitore il numero
di righe previsto, la ripartizione dei colori e il numero di destinazioni per ottenere un preventivo che
rifletta il tuo flusso di lavoro reale anziché un prezzo di listino per unita.



Chi gestisce il budget tende a sostenere questo sforzo. La ricerca di ASI sugli acquirenti finali*® ha
rilevato che gli acquirenti di eta 25 to 34, una quota ampia della forza lavoro, pianificano per lo piu di
aumentare la spesa promozionale, e gli articoli personalizzati sono un'argomentazione facile da
proporre quando l'obiettivo & la fidelizzazione e il riconoscimento anziché la portata.

Domande frequenti

FAQ: E possibile stampare a serigrafia i nomi individuali sulle borracce?

Non in pratica. La serigrafia richiede un telaio separato per ogni disegno, quindi un nome diverso su
ogni unita significherebbe un telaio diverso per ogni unita. Per i nomi usa l'incisione laser o la stampa
UV digitale, e riserva la serigrafia al logo condiviso se vuoi un colore di marchio specifico.

FAQ: In quale formato deve essere il nostro elenco di nomi?

Un UTF-8 CSV oppure XLSX con una riga per borraccia, un ID unita univoco, il testo esatto da incidere
e i codici di modello e di destinazione. Formatta le colonne ID e nome come testo, cosi il foglio di
calcolo non elimina gli zeri iniziali, non converte i valori in date e non modifica gli apostrofi.

FAQ: Come gestiamo nuove assunzioni e modifiche ai nomi dopo I'approvazione?

Imposta una data di blocco dei dati. Tutto cio che arriva dopo confluisce in un‘ondata di integrazione
prodotta dallo stesso modello, cosi il lotto principale non subisce ritardi. Per i programmi di
onboarding, pianifica piccole integrazioni ricorrenti.

FAQ: | nomi incisi al laser corrisponderanno al colore del nostro marchio?

No. L'incisione laser rimuove il rivestimento e mette a nudo I'acciaio sottostante, quindi i nomi
appaiono come metallo nudo. Se i nomi colorati sono indispensabili, usa la stampa UV digitale e
conferma con il fornitore I'adesione e le istruzioni di cura.

FAQ: Dobbiamo condividere con il fornitore gli indirizzi di casa dei dipendenti?

Solo se scegli la spedizione diretta (drop-shipping). Altrimenti spedisci nelle sedi degli uffici e
distribuisci internamente. Se usi la spedizione diretta, conserva gli indirizzi in un file separato limitato
all'evasione e chiedi che vengano cancellati dopo la consegna.

FAQ: Quanto costa in piu la personalizzazione rispetto a un singolo logo?

Dipende dal numero di righe, dal numero di colori, dai cicli di prova e dal numero di destinazioni,
perché il costo aggiuntivo deriva dalla gestione, dalla verifica e dal confezionamento piu che dalla
tazza. Comunica questi dati quando richiedi un preventivo per ottenere un confronto accurato.

Punti chiave

¢ Un nome scritto male viene conservato e visto, non gettato via. — piu del 87 % dei
destinatari conserva le borracce con marchio, con circa 1,300 impressioni nell'arco della vita
(Fonte)

* Le borracce personalizzate sono il regalo che i destinatari desiderano di piu. — il 41 %
degli utenti finali indica le borracce come articolo promozionale che sarebbero piu entusiasti di
ricevere (Fonte)


https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-25-34/
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-trends-from-the-show-floor/

¢ | materiali di decorazione richiedono rapporti di prova propri per le spedizioni in

California. — la soglia di sicurezza riproduttiva per il piombo ai sensi della Prop 65 e di 0,5 ug
al giorno (Fonte)

* La conformita per il contatto con gli alimenti riguarda la tazza e il coperchio, non un

unico certificato. — i materiali devono rispettare la regola di purezza stabilita da 21 CFR
174.5 (Fonte)

* Gli ID a livello di unita trasformano un richiamo generalizzato in un avviso mirato. —

un'iniziativa promozionale non tracciabile ha interessato circa 33,000 unita e ha fatto ammalare
43 persone (Fonte)

Scrivere correttamente ogni nome al primo tentativo

Le borracce personalizzate riescono o falliscono nel foglio di calcolo. Blocca il modello, raccogli per
tempo i nomi preferiti, convalida e blocca il file, controlla ogni riga, verifica ogni unita rispetto al suo
ID e confeziona per destinatario. La decorazione in sé ¢ la parte piu prevedibile del lavoro una volta
che i dati sono puliti. Quando sei pronto a scegliere la borraccia di base e la decorazione, rivedi come
specificare borracce personalizzate in acciaio inox con l'acciaio giusto, prove e ispezione, poi inviaci il

numero di righe previsto, la ripartizione dei colori e le sedi di consegna per un preventivo costruito
sulla tua lista di destinatari.

Fonti
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. ASI Central, «Studio ASI sulle impressioni pubblicitarie 2026: Drinkware», giugno 2026.
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ware/ €

. ASI Central, «ASI Show Chicago 2026: tendenze delle borracce dal salone espositivo», 23 luglio

2026.
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-tren
ds-from-the-show-floor/ ¢

. Codice elettronico dei regolamenti federali, 21 CFR §174,5, Disposizioni generali applicabili agli

additivi alimentari indiretti.
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-l/subchapter-B/part-174/section-174,5 €

Codice elettronico dei regolamenti federali, 21 CFR Parte 177, Additivi alimentari indiretti:
polimeri (versione consultata datata 2025-10-27).
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177 ¢

U.S. Food and Drug Administration, «Piombo in alimenti e stoviglie».
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares «
California OEHHA, Proposition 65: Piombo e composti del piombo.
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds ¢

Cal. Code Regs. tit. 27, §25805, Livelli normativi specifici: sostanze chimiche che causano
tossicita riproduttiva (Cornell LII).
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805 ¢

Reuters, «ll produttore delle borracce Stanley vince la causa per I'allarme piombo», 6 aprile
2026.
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevail
s-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/ €

ASI Central, «Piu di 40 persone ammalate da borracce contaminate», 29 maggio 2024.
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-b
y-contaminated-tumblers/ ¢

AS| Central, «Ricerca sugli acquirenti finali: eta 25-34», 12 settembre 2024.
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