


Esempi di biglietti da visita: impaginazioni professionali per settore (e gli errori da
evitare)

Details
Risposta rapida: Gli esempi di biglietti da visita professionali che i team copiano più spesso hanno
tre caratteristiche in comune. Hanno un unico punto focale chiaro e una rigorosa gerarchia tipografica
a tre livelli, con margini generosi. Usano inoltre una finitura coerente con il tono del settore: sobria
per studi legali e finanza, tattile per i creativi, ad alto contrasto e resistente per gli artigiani. Gli errori
più frequenti nei biglietti da visita sono elenchi di contatti stipati, refusi sopravvissuti all'approvazione
della bozza, rifili fuori centro, testo a basso contrasto e decorazioni senza uno scopo chiaro.

Perché la maggior parte dei biglietti viene dimenticata
prima della fine dell'incontro
La maggior parte dei biglietti da visita non fallisce in tipografia. Fallisce giorni dopo, quando qualcuno
svuota la tasca della giacca e deve decidere se il tuo biglietto resta o va. J. Brock Smith, docente di
imprenditorialità e marketing all'Università di Victoria, la mette così: lo scopo principale di un biglietto
non è scambiarsi informazioni, ma creare una «seconda impressione»[1]. Quella seconda occhiata
avviene senza di te nella stanza, quindi il biglietto deve spiegarsi da solo.

Gli stessi errori si ripetono. Un designer che ha realizzato più di 100 biglietti da visita elenca le
richieste più comuni dei clienti. In cima ci sono far stare lunghi elenchi puntati su un biglietto standard
e approvare una bozza finale che contiene ancora un refuso[2]. Sul fronte della produzione, il primo
ordine di un piccolo imprenditore è arrivato fuori centro rispetto al progetto[3], e la ristampa gratuita è
stata peggiore. Si stampano inoltre meno biglietti. Il maggiore gruppo di stampa online ha registrato
un calo del fatturato dei biglietti da visita di circa 6 % nel suo rapporto annuale FY2025[4]. Con meno
biglietti in circolazione, uno scadente ha meno possibilità di riscattarsi.

Questa guida è una galleria di esempi di biglietti da visita professionali organizzati per settore. Ogni
esempio illustra l'impaginazione, la gerarchia e la scelta di finitura che lo fanno funzionare, che cosa il
tuo team può prendere in prestito e l'errore da evitare. Se stai già preparando l'ordine, la pagina dei
nostri biglietti da visita personalizzati tratta formati, superfici, approvazione dei file grafici e
pianificazione della produzione, quindi questo articolo si concentra sulle decisioni di design.
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Cosa rende «professionale» un esempio di biglietto da
visita?
Un biglietto professionale svolge un unico compito per un unico tipo di destinatario, e nulla su di esso
intralcia quel compito. Non deve essere per forza convenzionale. Il biglietto di uno studio di tatuaggi
con un'illustrazione al vivo può essere più professionale di quello di uno sportellista di banca con
quattro numeri di telefono, perché il biglietto dello studio è chiaro sul proprio scopo. In questo articolo
ogni esempio è stato valutato con quattro test.

Test del punto focale: tenuto a distanza di braccio per due secondi, un solo elemento deve
essere notato per primo. Di solito è il nome o il marchio.
Test della gerarchia: le informazioni si distribuiscono su tre livelli: identità (chi), offerta o
ruolo (perché chiamare) e contatto (come). Ogni livello ha un proprio peso visivo.
Test di adeguatezza: colore, carattere tipografico e superficie trasmettono il tono atteso dal
settore, così il biglietto non smentisce chi lo consegna.
Test di coerenza: il biglietto sembra della stessa azienda del sito web, della firma email e del
collega accanto a te.

Un biglietto da visita noioso non è la stessa cosa di uno minimalista. Un biglietto noioso supera il test
della gerarchia ma non quello di adeguatezza. È il modello predefinito con il carattere predefinito e
potrebbe appartenere a qualsiasi azienda di qualsiasi settore. Un biglietto minimalista compie scelte
deliberate su margini, peso e materiale, così che la sobrietà stessa diventa riconoscibile.



Esempi di biglietti da visita professionali da cui i team
possono trarre ispirazione, per settore
Gli esempi che seguono sono schemi compositi tratti da biglietti che superano con costanza i quattro
test. Non sono copie di un singolo marchio. Ognuno indica per prima cosa il compito principale del
biglietto, perché è il compito a determinare l'impaginazione.

1. Studi legali, contabilità e consulenza finanziaria: il biglietto
dell'autorevolezza discreta

Compito: trasmettere credibilità e rendere facile raggiungere la persona giusta. Impaginazione: il
nome è allineato a sinistra con un ampio margine esterno. Le qualifiche stanno su una sola riga sotto
il nome, mentre la ragione sociale dello studio è più piccola e più in basso. Il retro è un campo pieno
nel colore principale dello studio, con un piccolo simbolo geometrico. Logica della finitura: una
superficie non patinata o opaca soft si scrive facilmente a penna, cosa utile quando un consulente
annota sul retro un numero diretto o l'orario di un appuntamento. Da copiare: la riga delle qualifiche.
Una riga di titoli dice più di un paragrafo di affermazioni. Da evitare: elencare numeri di ufficio,
cellulare, fax e assistente. Scegli l'unico canale a cui rispondi davvero.

2. Consulenza e servizi B2B: il biglietto della promessa unica

Compito: far ricordare al destinatario quale problema risolvi. Impaginazione: il fronte riporta nome,
ruolo e un'unica dichiarazione di risultato di sei-dieci parole, impostata come secondo elemento per
peso. Il retro elenca non più di tre aree di servizio, separate da spazio bianco invece che da elenchi
puntati o linee divisorie. Da copiare: una riga di risultato scritta come esito («ridurre i tempi di
chiusura mensile») anziché come competenza («soluzioni finanziarie»). Da evitare: la corsa agli
slogan, in cui claim, elenco dei servizi e dichiarazione di missione si contendono il secondo posto.



3. Immobiliare: il biglietto dell'esperto locale

Compito: associare un volto a un quartiere. Impaginazione: un piccolo ritratto ben illuminato, con
taglio uniforme, affianca il nome, mentre il marchio dell'agenzia resta in secondo piano. Il retro offre
un unico percorso verso gli annunci: un breve indirizzo web o un QR code con l'indicazione della
destinazione. Da copiare: un ritratto che occupa circa un quinto della facciata del biglietto, non la
metà. Da evitare: l'errore più comune nel settore immobiliare, in cui una foto sovradimensionata, il
logo dell'agenzia, i dati della licenza e uno slogan hanno tutti lo stesso peso. Nulla si legge per primo.

4. Artigiani e servizi per la casa: il biglietto da frigorifero

Compito: essere rintracciabili mesi dopo, quando si rompe un tubo. Impaginazione: la categoria di
servizio e il numero di telefono sono i due elementi più grandi, in alto contrasto, scuro su chiaro o
chiaro su scuro. Il retro ha una breve lista dei servizi e uno spazio scrivibile per il «prossimo
intervento». Logica della finitura: questi biglietti finiscono su frigoriferi, in cassette degli attrezzi e
nei vani portaoggetti, quindi la superficie deve resistere alle macchie. Lascia almeno 1 lato scrivibile.
Da copiare: progettare per un lettore sotto stress e a distanza, dove la leggibilità conta più
dell'eleganza. Da evitare: caratteri script sottili e colori aziendali pallidi che scompaiono sotto la luce
della cucina.

5. Fotografi, illustratori e designer: il biglietto mini-portfolio

Compito: mostrare il lavoro, non descriverlo. Impaginazione: un fronte minimale con il nome e un
solo contatto, e un'immagine al vivo sul retro. I retro variabili sono la mossa più forte in questa
categoria. Un artista ha stampato un'opera diversa sul retro di ogni biglietto e ha lasciato che le
persone scegliessero la preferita, trasformando lo scambio del biglietto in una piccola conversazione
sul portfolio[5]. Da copiare: curare i retro come un insieme con una temperatura colore comune, così
da leggersi come un unico corpus di lavori. Da evitare: esportazioni a bassa risoluzione e immagini
scure e pesanti che in stampa risultano più impastate di come apparivano a schermo.
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6. Tech e startup: il biglietto che mette al centro il prodotto

Compito: portare il destinatario a una demo, a un link del calendario o a una lista d'attesa.
Impaginazione: l'orientamento verticale distingue il biglietto in una pila di biglietti orizzontali. Un
blocco di colore deciso porta il marchio, e un QR code affianca una breve etichetta di testo che dice
esattamente dove porta. Da copiare: punta il QR code a una pagina che controlli e che puoi
aggiornare. I dati di contatto restano così corretti anche quando cambiano i ruoli. Da evitare: un
codice senza etichetta e un retro fatto solo di un codice. Raramente le persone scansionano senza
sapere che cosa troveranno.

7. Sanità, benessere e ospitalità: il biglietto calmo e sensoriale

Compito: rassicurare (cliniche) o evocare un'esperienza (ristoranti, spa, boutique hotel).
Impaginazione: le cliniche traggono vantaggio da caratteri più grandi per i contatti e da un retro
riservato ai promemoria degli appuntamenti, utile a pazienti anziani e a chi li assiste. I biglietti per
l'ospitalità si appoggiano alla palette del locale e a una carta materica o colorata che richiama gli
interni. I recensori considerano costantemente la carta premium e accenti come lamina metallica e
vernice lucida selettiva[6] gli elementi che le persone notano davvero. Da copiare: un solo accento
tattile legato alla storia del marchio. Da evitare: sovrapporre più effetti su un piccolo biglietto, che
appare carico anziché premium.

Errori che rendono un biglietto dimenticabile
Ognuno degli errori seguenti viola uno dei quattro test descritti sopra. La maggior parte si può
prevenire in fase di progettazione, prima che qualsiasi cosa vada in stampa.

Il biglietto stipato (non supera il test della gerarchia). I designer indicano i lunghi elenchi1.
puntati come la richiesta più frequente dei clienti sui biglietti di formato standard [2]. Soluzione:
sposta i servizi sul retro o sulla pagina che si apre con il QR code. Mantieni un solo canale di
contatto per tipo, cioè un telefono, un'email e un indirizzo web.
Il refuso approvato (non supera il test di coerenza). Un refuso in una bozza approvata dal2.
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cliente è un errore autoinflitto [2]. Soluzione: fai leggere la bozza ad alta voce a qualcuno
estraneo al progetto, cifra per cifra, per ogni numero di telefono e indirizzo email. La nostra
pagina di prodotto spiega come funziona l'approvazione dei file grafici.
Il rifilo sfasato (non supera il test del punto focale). Un bordo o un'impaginazione3.
centrata mette in evidenza anche piccole variazioni di taglio, come mostra proprio l'ordine fuori
centro citato sopra [3]. Soluzione: evita bordi sottili vicini al margine e preferisci impaginazioni
asimmetriche con margini generosi, che nascondono piccoli spostamenti.
Il biglietto sussurrato (non supera il test di adeguatezza). Testo grigio chiaro su bianco o4.
pastello su pastello appare raffinato su uno schermo retroilluminato e scompare sulla carta.
Soluzione: stampa un foglio di prova e leggilo sotto la normale luce d'ufficio prima di approvare
la palette di colori.
Il biglietto sottile (non supera il test di adeguatezza). Le aspettative sono cambiate. I5.
recensori indipendenti osservano ormai che persino i biglietti di fascia base usano una carta da
16 punti[7], per cui un biglietto sottile oggi sembra una scorciatoia. Soluzione: considera la
grammatura parte del tono del marchio, non un ripensamento.
Il biglietto-gadget (non assolve il compito). Angoli fustellati che si piegano nel portafoglio,6.
linguette perforate che nessuno vuole strappare e forme che non entrano in un portabiglietti
conquistano l'attenzione una volta e poi la perdono. Soluzione: ogni effetto speciale deve
rispondere al compito del biglietto, non competere con esso.
Il biglietto da visita noioso (non supera i test di adeguatezza e coerenza). Un modello7.
lasciato intatto con un carattere di serie non dice nulla di te al destinatario. Soluzione: cambia
tre cose: margini, peso del carattere e un colore del marchio applicato con disciplina.
Il biglietto scaduto (compromette la fiducia). Titoli, numeri di telefono e indirizzi vecchi8.
mandano le persone nel posto sbagliato. Soluzione: tieni i dati che cambiano spesso dietro un
link aggiornabile e pianifica una revisione trimestrale dei dati del team.

Come trasformare questi esempi in un sistema di biglietti
per il team
Un singolo ottimo biglietto è un esercizio di design. Un team di cinquanta biglietti coerenti è un
sistema, ed è sul sistema che la maggior parte dei team aziendali fatica. Questi passaggi trasformano
la galleria qui sopra in uno standard ripetibile.

Dai un nome all'unico compito del biglietto. Scrivilo in una sola frase, ad esempio «fissare1.
una chiamata conoscitiva», «mostrare il portfolio» o «essere trovati in caso di emergenza».
Ogni decisione successiva viene verificata rispetto a quella frase.
Classifica ogni campo di dati su tre livelli. L'identità è il livello 1, il ruolo o l'offerta è il2.
livello 2 e il contatto è il livello 3. Tutto ciò che non rientra in un livello passa sul retro o su una
pagina collegata.
Blocca un modello master e varia solo i campi. Fissa posizioni, corpi dei caratteri e colori.3.
Solo nome, qualifica, telefono ed email cambiano da persona a persona. Così un team vendite
di venti persone evita venti biglietti leggermente diversi.
Assegna al fronte e al retro ruoli distinti. Il fronte identifica e il retro svolge il compito4.
(portfolio, servizi, percorso di prenotazione, campo per l'appuntamento). Se entrambi i lati
dicono la stessa cosa, 1 lato è sprecato.
Metti alla prova il modello con i tuoi dati reali più lunghi. Componi il nome più lungo, la5.
qualifica più lunga e l'indirizzo email più lungo dell'azienda. Se l'impaginazione si rompe,
correggi il modello, non il titolo della persona.
Pianifica varianti regionali per i team internazionali. I formati standard dei biglietti6.
differiscono tra Nord America, Europa e il formato per carte ISO ID-1[8]. Un'impaginazione con
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margini generosi si adatta a ciascuno senza dover essere ridisegnata. Formato, superficie e
scelte per il retro sono trattati nella pagina dei nostri biglietti da visita personalizzati .
Stabilisci un ritmo di revisione. Collega le ristampe a eventi delle risorse umane come7.
promozioni, nuove assunzioni e traslochi dell'ufficio, così i biglietti scaduti non raggiungono mai
un cliente.

Memorabile o dimenticabile: confronto affiancato

Elemento Biglietto professionale
memorabile Biglietto dimenticabile Test non

superato

Punto focale Un elemento si legge per primo in
due secondi

Logo, foto e slogan
competono alla pari Punto focale

Carico
informativo

Tre livelli ordinati, un canale per
tipo

Elenchi puntati, più telefoni,
fax Gerarchia

Retro Svolge il compito: portfolio,
servizi, percorso di prenotazione Vuoto o ripete il fronte Compito

Tipografia
Due pesi e una sola famiglia di
caratteri, leggibili sotto la luce
d'ufficio

Script sottile o pastello a
basso contrasto Adeguatezza

Finitura Un accento tattile legato alla
storia del marchio

Più effetti sovrapposti o carta
troppo sottile Adeguatezza

QR / link digitale Con etichetta, punta a una pagina
aggiornabile

Senza etichetta, porta a una
pagina morta o generica Fiducia

Coerenza del
team

Modello master bloccato, solo
campi variabili

Ognuno modifica il proprio
file Coerenza

Settore Compito unico del
biglietto

Spunto di impaginazione
da copiare Errore più comune

Diritto / finanza Trasmettere
credibilità

Un'unica riga di qualifiche,
ampio margine Troppi canali di contatto
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Settore Compito unico del
biglietto

Spunto di impaginazione
da copiare Errore più comune

Consulenza /
B2B

Far ricordare il
problema risolto

Dichiarazione del risultato
come livello 2 Slogan in concorrenza

Immobiliare Volto più quartiere Piccolo ritratto uniforme Foto sovradimensionata che
ingombra

Artigiani Essere trovati in caso
di emergenza

Numero di telefono enorme,
retro scrivibile Carattere pallido e sottile

Creativi Mostrare il lavoro Retro variabili curati Immagini impastate, a bassa
risoluzione

Tech / startup Portare a una demo o
a un'iscrizione

Impaginazione verticale, QR
con etichetta Codice senza etichetta

Sanità /
ospitalità Rassicurare o evocare Caratteri più grandi o un

accento sensoriale Eccesso di effetti

FAQ
FAQ: Che cosa rende professionale un biglietto da visita invece che generico?

Scelte deliberate che un modello non fa al posto tuo: un elemento focale, una gerarchia a tre livelli e
un carattere, un colore e una superficie adatti al tuo settore. Un biglietto generico di solito imposta
bene la gerarchia ma prende il tono da un modello predefinito, quindi potrebbe appartenere a
chiunque.

FAQ: Quante informazioni deve contenere un biglietto da visita professionale?

Nome, ruolo o offerta e un contatto per tipo (un telefono, un'email, un indirizzo web), più il marchio.
Elenchi di servizi, sedi e profili social vanno sul retro o dietro una pagina collegata. I designer indicano
il sovraffollamento come la richiesta più frequente dei clienti a cui oppongono resistenza.

FAQ: Un design minimalista è la stessa cosa di un biglietto da visita noioso?

No. Un biglietto minimalista toglie elementi di proposito e rende distintivi quelli rimasti attraverso
margini, peso e materiale. Un biglietto noioso non toglie nulla di proposito. Semplicemente non
aggiunge mai un punto di vista. La sobrietà trasmette sicurezza, un modello predefinito trasmette
indifferenza.

FAQ: I QR code fanno un buon effetto professionale sui biglietti da visita?

Sì, se hanno un'etichetta e portano a qualcosa di utile e aggiornato, come una pagina di prenotazione,
un portfolio o un profilo di contatto. Sembrano trascurati quando non hanno etichetta, quando
occupano tutto il retro o quando puntano a una homepage generica.

FAQ: Tutti i membri di un team devono avere biglietti da visita identici?

Impaginazione, caratteri e colori devono essere identici. Devono cambiare solo i campi personali.
Alcuni team aggiungono una variabile controllata, come un colore per reparto o un retro specifico per
ruolo, ma tale variabile va definita nel modello master e non inventata da ciascuno.

FAQ: Valgono la pena forme e finiture speciali?

Solo se servono al compito del biglietto. Un solo accento tattile che richiami il marchio resta impresso.



Fustellature fragili, perforazioni ed effetti sovrapposti tendono ad attirare l'attenzione una volta e poi
diventano un fastidio. Per opzioni di finitura e prezzi su un progetto specifico, inviaci il tuo brief per
ricevere un preventivo.

Punti chiave
Il vero test di un biglietto è la seconda occhiata, che avviene quando non sei
presente. Ogni anno se ne distribuiscono ancora miliardi (Fonte)
Sovraffollamento e refusi approvati in cima all'elenco degli errori evitabili dei
designer. L'elenco si basa su 100+ biglietti progettati (Fonte)
Si stampano meno biglietti, quindi ognuno deve guadagnarsi il suo posto. Il maggiore
gruppo di stampa online ha registrato un calo del fatturato dei biglietti da visita di circa 6 % nel
FY2025 (Fonte)
Una carta troppo sottile ora sembra un declassamento. I recensori rilevano che anche i
biglietti di fascia base usano una carta da 16 punti (Fonte)
I retro variabili trasformano il biglietto di un creativo in un portfolio. Un artista ha
stampato 1 opera diversa per ogni retro in un unico ordine (Fonte)
I team globali dovrebbero progettare margini che reggano ai formati regionali.
Esistono almeno 3 standard comuni per i biglietti: nordamericano, europeo e ISO ID-1 (Fonte)

Conclusione: copia la logica, non l'aspetto
I migliori esempi di biglietti da visita professionali in ogni settore nascono dallo stesso processo: dare
un nome all'unico compito del biglietto, classificare le informazioni, dare uno scopo al retro e
scegliere una finitura che confermi il tono invece di decorarlo. Copiare lo stile visivo di un'altra
azienda dà un biglietto bello da vedere. Copiare il processo dà un biglietto coerente con il tuo
marchio. Per un team, il vantaggio sta nel fissare quella logica in un modello master, così che ogni
persona consegni la stessa seconda impressione, chiara.

Quando l'impaginazione supera i quattro test, restano da decidere formato, superficie, bozza e
produzione. Ne parliamo passo per passo nella pagina dei nostri biglietti da visita personalizzati , dove
puoi anche inviare il tuo brief e richiedere un preventivo per le quantità e le finiture del tuo team.

Note
The Globe and Mail, «Senza biglietti da visita perdiamo una traccia importante della nostra1.
vita», articolo d'opinione che cita J. Brock Smith, Università di Victoria, pubblicato 2025-07-05.
theglobeandmail.com ↩
Reddit r/carddesign, «I miei 10 principali reclami dei clienti dopo aver progettato >100 biglietti2.
da visita», pubblicato 2025-12-11. reddit.com ↩
Reddit r/canva, «Biglietti da visita ordinati», segnalazione di un utente su stampa fuori centro e3.
ristampa peggiore, pubblicato 2024-10-17. reddit.com ↩
StockTitan, sintesi del rapporto annuale FY2025 di un grande gruppo di stampa online (Form 10-4.
K; calo del fatturato dei biglietti da visita di circa 6 %). stocktitan.net ↩
Reddit r/artbusiness, «Ordinare (e poi riordinare) biglietti da visita», discussione tra artisti su5.
retro variabili dei biglietti, pubblicato 2024-03. reddit.com ↩
Fit Small Business, recensione indipendente delle opzioni di stampa e delle finiture per biglietti6.
da visita, pubblicata 2024-10-10, aggiornata 2025-07-16. fitsmallbusiness.com ↩
WeReview, «I migliori biglietti da visita», recensione indipendente, aggiornata 2026-04-08.7.
wereview.com ↩
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