Regali personalizzati:

Guida alla pianificazione
degli acquisti

Guida diagnostica visiva per
definire, specificare e acquistare
ricordi personalizzati stampati.

Zigpac Custom Printed Buying Guide

AREA DI STAMPA PERSONALIZZATA
(PARTE SUPERIORE DEL
COPERCHIO): 280 mm x 230 mm

DIMENSIONI COMPLESSIVE:
305 mm (L) x 254 mm (P) x 102 mm (A)

‘ ALTEZZA
L COPERCHIO:
| 35mm
S |
VISTA SCHEMATICA
CON
OMBREGGIATURA
INSERTO FUSTELLATO PER LEGGERA
PRODOTTO
(CARTONE ONDULATO,

SPESSORE 3 mm)

TAZZA LS <. “ MECCANISMO DI CHIUSURA

PERSONALIZZATA IN
CERAMICA (11 0Z) ESES\IUGIEI: T(:\:IE\);ENETICO
: BLOCCO)
DIM. TAZZA: 5
11 s ‘- COPERTA RICAMATA
95 mm (A) (MICROPILE, 50” x 60” APERTA)
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Matrice delle categorie: prodotto e caso d'uso

Regola generale: adeguare ingombro, durata del materiale e struttura
al valore percepito dal destinatario.

Omaggi su larga scala e uso quotidiano Piccoli

arti ne
e

Decorazioni premium e ricordi di valore Articoli premium di

Sottobicchieri personalizzati @ Coperta personalizzata

@ Tappetini mouse personalizzati

Stampe personalizzate su tela

< o
Insegne metalliche personalizzate
o o

Zerbini personalizzati

Tazze personalizzate

Fiches da poker personalizzate

h = _‘

ﬁ Bicchieri termici personalizzati
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Strategia di materiali e finiture

Livello 3: imballaggio e presentazione
Adeguare l'imballaggio finale al valore
percepito del materiale e della finitura scelti.

Livello 2: ottimizzazione dell'area di stampa
La scelta del materiale determina
direttamente l'area

di stampa utilizzabile. Verificare che il metodo

di personalizzazione desiderato sia compatibile con le
proprieta superficiali del materiale.

Livello 1: base del materiale Selezionare
il substrato principale in base alla
durata richiesta e al pubblico target.

La percezione finale del
marchio dipende dall'armonia
tra materiale, esecuzione

di stampa e imballaggio.
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Logistica di grafiche, attrezzature e campioni

L'aspetto finale &€ determinante? OPPURE

il metodo di stampa scelto € complesso?

Percorso A (Si)

Percorso B (No)

Richieder
eun
campione

Richiedere un campione fisico prima
di autorizzare la produzione in serie.

Procedere con la
personalizzazion
e standard

*Nota sulla disponibilita*: I campioni non sono sempre disponibili. Dipendono esclusivamente dal
materiale richiesto, dalle attrezzature specifiche e dal metodo di stampa scelto.
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Mitigazione dei rischi: imballaggio e tempistiche

®

Rischio fisico (fragilita) Gli articoli da regalo
irregolari o fragili (ad es. tazze e insegne
metalliche personalizzate) richiedono una
protezione specifica per il trasporto. Definire
prima le specifiche d'imballaggio, non dopo la
produzione.

Impatto - VN
Zone di =
assorbimento

Cavita

interna
imbottita

Rischio tempistiche (stagionalita) Le finestre
produttive si riducono durante le festivita di
punta (Natale, Halloween, Pasqua ecc.).
Raggruppare gli articoli stagionali e finalizzare
le grafiche in anticipo per evitare produzioni
urgenti e ritardi di spedizione.

DICEMBRE

T

Finestra produttiva ’

25 Finalizzazione anticipata
delle grafiche

obbligatoria




Formula dei fattori di costo

I preventivi finali vengono generati dinamicamente in base a sei dati specifici.

Selezione del
materiale

-

( LEGNO

O

| METALLO 3__
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TESSUTO

)
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X:12.50 POLLICI

02

Dimensio
ni esatte

Y: 08.75 POLLICI

£

A

T > X

0 3 PREMIUM PREMIUM

- OPACO
Finitura z
Opzioni 3

04

Ordine -
Qualntité | QTY: 5,000+ 7 |
L
o (Y 1 T [ (1 0 TR N R 0 I 1T (8 1 i 1 0 OO 188
MIN. MAX
(10,000)

STRUTTURALE
AD ALTA
RESISTENZA

05

p REINFORCED

I .
mball.agglo @@c N
Requisiti %]Iﬂmﬂ}} :

5 ' EE

06

Grafica
Complessita

BASSA COMPLESSITA MEDIA ALTA
(vettoriale) (quadricromia) (Fotorealistico)

La personalizzazione riguarda sia le dimensioni sia la grafica. La modifica di una qualsiasi di queste sei variabili incide direttamente sul calcolo del prezzo finale.
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Condividere le specifiche complete affinché il preventivo iniziale corrisponda

esattamente all'ambito del progetto. Pronto per la produzione in serie.
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