Approvvigionamento di magneti
metallici personalizzati
per frigorifero
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Definizione del magnete metallico personalizzato per frigorifero
rispetto alle categorie adiacenti

o E __ - O -_——C
Magnete metallico : : Magnete in A
personalizzato Magnete in gomma Magnete in legno resina/epossidico Spilla smaltata
= L . Te—()
: ; . Composto e : .
Materiale di base Corpo a base metallica flossibile Legno naturale Compostostampato Distintivo metallico E*‘
|
i || Stampato,placcato, |
Nucleo visivo verniciato o Aspetto morbido Venatura naturale Elemento visivo rivestito Smalto duro
in rilievo
Meccanismo di Elemento magnetico Elemento magnetico Elemento magnetico Elemento magnetico Fissaggio
fissaggio posteriore posteriore posteriore posteriore meccanico
O O
D
%

Un magnete metallico personalizzato per frigorifero richiede un

corpo o una faccia visibile a base metallica
abbinato a un elemento magnetico posteriore
+per superfici espositive ferrose.
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Un magnete metallico personalizzato € un
assemblaggio multicomponente

) o—— La superficie espositiva

I requisiti critici di superficie,materiale e
prestazioni non sono

proprieta automatiche.Ogni strato
richiede una specifica accurata.

L'elemento magnetico:

fa——o=—-= Il corpo metallico:

Richiede di considerare il fissaggio e l'usura
del rivestimento.

Determina la levigatezza dei bordi e la
forma dimensionale accettabile.

o———— La finitura visiva:

Stampato,con aspetto placcato, verniciato
o con aspetto in rilievo.
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La scelta della finitura topografica corretta

determina l'approccio produttivo

Topografia dimensionale
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In rilievo, incassata,traforata
o con aspetto goffrato

Topografia piatta
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Piatta, stampata, colorata
o basata su foto

’l"" Le scritte sottili e le sfumature complesse si comportano diversamente nelle varie topografie.
A Fornire sempre il design in anticipo e richiedere esplicitamente un riscontro sulla producibilita.
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[ Nota del consulente
Non mescolare budget promozionali
informali con requisiti dimensionali
Iy di qualita da collezione.

Allineamento del linguaggio visivo
con il mercato previsto

Linguaggio visivo dall'aspetto antico
|| 0 lucidato

Articolo da collezione, souvenir |

]
|
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Linguaggio visivo piatto o basato su foto!

Forme fustellate standardizzate

_— ) [i

Articolipromozionali * P
informali '
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Colori stampati
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La grafica del pannello frontale deve isolare vettori,
aree di colore e parti metalliche esposte Aree di colore:

pemneennenesnnnennnaeessd Definire zone specifiche
A verniciate o stampate

Contorni vettoriali: = - [ I 7} Zone in rilievo:
Isolare i pezzi sagomati [t \ )RS Ve - Indicare le aree rialzate
e i bordi esterni. | L CLR PR\ / eincassate.

..................................

Sfondo metallico:
Rimuovere il colore per esporre
il metallo grezzo o placcato.

~ Fornire un'immagine di riferimento per orientare la
finitura, distinguendola pero chiaramente da

- una specifica del materiale confermata. =
1_. —
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Le specifiche del retro comportano rigidi requisiti
legali e di branding

Confermare i diritti di utilizzo di

N — monumenti, loghi, mascotte
e K fiche di [
& _,.g{%.;.:. | e grafiche di eventi.
. g .:' \:. | ————— — —
O, Bt
Il Sseess
P
] s

| Coordinata D (Codici a barre) 3

dinata C (Informazioni legali/avvertenze) ({®

Mantenere l'iconografia complessa "' Zone di contrasto pronte per la scansione
e il testo legale a una scala pratica

per la valutazione fisica.
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Le condizioni di esposizione e manipolazione richiedono test prestazionali precisi

—— —® .

Superfici | | Corrosionee usura
(Richiedono forze magnetichevariabili) | (Esposizione a umidita o abrasione fisica)

Profili di pulizia - Ll Sicurezza dei bambini
(Resistenza aidetergenti domestici) (Conformita e normative sul rischio di soffocamento)




| requisiti di imballaggio aumentano direttamente
in base al canale di vendita finale

A L
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Basso costo / volume: -___@___,[ Vendita al dettaglio standard: |

Promozionale e all'ingrosso ‘_I

Souvenir e vendita al dettaglio

j Premium / limitato:
Articoli da collezione e regali

Specificare la quantita totale, i design, le varianti di finitura e
gli assortimenti insieme al livello di imballaggio scelto.

=

A selez. edizionelimitata



~ Evitare di specificare parametri tecnici non confermati nella richiesta iniziale

®)

Q
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~ IImotore RFQ in 8 punti garantisce
- unpreventivoaccuratoerealizzabile

N |

[ Mercato

Souvenir,articolodacollezione, regalo
0 promozione. |

Forma

Elemento visivo,finitura

| Grafica frontale

Aree di colore, contorni e
priorita dei piccoli dettagli.

| Contesto

Superficiespositivepreviste
econdizionidimanipolazione/pulizia

Prestazioni

Bordo, rivestimento, fissaggio,
erequisitidiapparenza.

| Testodelretroerequisitilegali
o del brand.

Richiedere un preventivo solo quando la costruzione visiva,il contesto duso @
eirequisitidiimballaggiosonocompletamentedefiniti.

' Grafica posteriore |

—

| Logistica

direzione,
forma e concetto. rilievo
variante,eassortimento.

" | Convalida

IDdeldesign| Finitura | @ Si

1

Criteridiimballaggioecampionatura/test



